Harmonogram realizacji planu komunikacji z lokalng spotecznoscia w ramach
wdrazania Lokalnej Strategii Rozwoju przez Stowarzyszenie Wdzydzko-
Charzykowska Lokalna Grupa Rybacka ,Morénka” na rok 2022

Promocja to, ogodlnie rzecz biorac, réznego rodzaju srodki i zabiegi zmierzajgce do tego, aby
doprowadzi¢ do $wiadomosci ludzi informacje dotyczace okreslonych produktéw lub idei. Cel ten
mozna 0siggnac na rozne sposoby: przez informowanie, propagowanie, pokazywanie. Efektem dziatan
promocyjnych ma by¢ uczynienie z osdb, ktére zostaty nimi objete klientow lub zwolennikéw danego
produktu czy idei.

W odniesieniu do Lokalnej Strategii Rozwoju promocja ma celu wykreowanie pozytywnego obrazu,
ktéry zacheci spotecznos¢ lokalng do ubiegania sie o $rodki finansowe i przyczyni sie do ich
skutecznego wykorzystania, a takze aktywnego udziatu mieszkancéw pozostatych - bardzo waznych —
elementach realizacji LSR jakich jak: monitoring i ewaluacja jej efektow, czy tez konsultowanie
ewentualnych zmian Strategii w trakcie jej realizacji.

CELE PLANU KOMUNIKCJI

GLtOWNYM CELEM PLANU KOMUNIKACJI JEST wsparcie wdrazania Lokalnej Strategii Rozwoju oraz
podniesienie Swiadomosci mieszkancow regionu na temat Strategii i dostepnego w jego ramach
wsparcia.

Celami operacyjnymi Planu Komunikacji s3:

e zwiekszenie wiedzy i swiadomosci mieszkaricow w zakresie korzysci ptyngcych dla rozwoju
regionu dzieki realizacji Lokalnej Strategii Rozwoju oraz innych programéw
wspotfinansowanych ze srodkéw Funduszy Europejskich

e wsparcie beneficjentéw i potencjalnych beneficjentdéw poprzez zapewnienie im fatwego i
wszechstronnego dostepu do informacji o mozliwosciach ubiegania sie o srodki w ramach LSR,
kryteriach wyboru i oceny projektow, obowigzujgcych w tym zakresie procedurach, a takze
rozliczania projektow

e aktywizacja beneficjentéw i potencjalnych beneficjentdw w celu zwiekszenia liczby sktadanych
whnioskéw oraz wspétpracy w ramach innych dziatart podejmowanych w ramach LSR

e upowszechnianie informacji o efektach wdrazania LSR, realizowanych projektach i
inwestycjach powstatych dzieki LSR

e inicjowanie, prowadzenie i koordynowanie dziatari promocyjnych

Aby zmaksymalizowaé pozytywne efekty przekazu, dziatania informacyjno-promocyjne beda
kierowane do réznych grup odbiorcow — grup docelowych.

GRUPY DOCELOWE
Grupami docelowymi Planu Komunikacji s3:

o Beneficjenci i potencjalni beneficjenci LSR — grupa ta dzieli sie na dwie czesci — potencjalnych
beneficjentow, czyli osoby i podmioty, ktére mogg aplikowac o wsparcie w ramach LSR oraz
beneficjentow, czyli tych ktérzy juz realizujg projekty dofinansowane w ramach LSR. Grupy te
zostang szczegdtowo okreslone w rozporzadzeniu dotyczacym trybdw i warunkéw (...) i beda
to m.in.:



o jednostki samorzadu terytorialnego i ich jednostki organizacyjne (np. osrodki kultury) z
obszaru LSR

inne podmioty sektor publicznego prowadzgace dziatalno$¢ na obszarze LSR

osoby planujace podjecie dziatalnosci gospodarczej, w tym osoby bezrobotne
przedsiebiorstwa z sektora MSP

organizacje pozarzagdowe

o O O O O

podmioty sektora rybackiego

o pracownicy podmiotéw sektora rybackiego
Dziatania skierowane do nich majg na celu zachecenie do ubiegania sie o wsparcie
finansowane w ramach LSR poprzez dostarczenie zrozumiatych i rzetelnych informacji o
mozliwosci korzystania z wsparcia finansowego, procedurach oceny i wyboru, zasadach
przygotowania wniosku. Ponadto grupa ta bedzie informowana o obowigzkach jakie
spoczywajg na niej w zwigzku z wydatkowanie Srodkéw publicznych. Beneficjanci bedg rowniez
grupg, ktéra bedzie mogta rekomendowac¢ Lokalng Strategie Rozwoju.
Lokalna spotecznos¢ — mieszkancy catego obszaru objetego LSR. Grupa ta decyduje o tym jak
postrzegane jest Stowarzyszenie i Lokalna Strategia Rozwoju oraz w jakim stopniu wdrazanie
LSR ma charakter partycypacyjny na wszystkich jej etapach. Dziatania skierowane do tej grupy
powinny dotrze¢ jak najszerzej, aby umozliwi¢ mieszkaricom mozliwos¢ oceny realizacji LSR
oraz mie¢ wptyw na ewentualne zmiany LSR. W zakresie tej grupy niezbedne jest tez
zaprezentowanie jak najkorzystniejszego wizerunku LSR.
Lokalne media — jest to grupa o szczegdlnie duzym znaczeniu przy kreowaniu wizerunku
Stowarzyszenia i LSR oraz dotarciu do lokalnych spotecznosci. Indywidualna wspodtpraca z
przedstawicielami poszczegélnych medidow ma tez duze znaczenie przy tworzeniu i
przekazywaniu jasnych i kompletnych informacji na temat LSR.
Struktury i organy Stowarzyszenia — wsrdd cztonkdw Stowarzyszenia znajduje sie wiele oséb,
ktére poprzez zakres swojej pracy zawodowej mogg promowac i informowac o wdrazaniu LSR
Partnerzy spoteczno-gospodarczy i publiczni (m.in. centra informacji, 10B, organizacje
pozarzagdowe) w ramach wspdtpracy, z ktérymi mozliwe bedzie wzmocnienie przekazu
informacji dotyczace wdrazania LSR za posrednictwem stron internetowych, profili
spotecznosciowych, newsletteréw, komunikatow na tablicach informacyjnych.

NARZEDZIA KOMUNIKACII

Skuteczna realizacji Planu Komunikacji zaleze¢ bedzie od wtasciwego doboru narzedzi komunikacji z
uwzglednieniem grup docelowych.

W ramach Lokalnej Strategii Realizowane wykorzystane beda nastepujace narzedzia:

1.

Punkt Informacyjny — w biurze Stowarzyszenia prowadzony bedzie Punkt Informacyjny, gdzie
specjalista udziela¢ bedzie informacji beneficjentom i potencjalnym beneficjentom LSR oraz
mieszkarcom zainteresowanym wdrazaniem LSR.

Narzedzie stosowane przez caty okres realizacji LSR

Materiaty informacyjne — przygotowane zostang materiaty informacyjne takie jak ulotki,
broszury, ktére beda przekazywane beneficjentom i potencjalnym beneficjentom, przekazane
w miejsca dostepne dla mieszkancow w siedziba instytucji i partneréw na obszarze LSR.
Narzedzie stosowane przez caty okres realizacji, przygotowane adekwatnie do potrzeb.



Strona internetowa — przez caty okres realizacji LSR prowadzona bedzie strona internetowa,
na ktorej znajdowacd sie bede informacje dotyczgce zasad przygotowania i ztozenia wniosku,
zasad rozliczania, prowadzonych ankietach, efektach realizacji LSR czy planowanych spotkania
/szkoleniach.

Narzedzie stosowane przez caty okres realizacji LSR

Wydarzenie promocyjne — w okresie realizacji LSR pracownicy LGR uczestniczy¢ bedg w
wydarzeniach promocyjnych organizowanych w regionie

Spotkania informacyjne/szkolenia — pracownicy biura organizowac i prowadzi¢ bedg spotkania
i szkolenia dla potencjalnych beneficjentéw w zakresie przygotowania oraz dla beneficjentow
na etapie realizacji operacji.

Narzedzie stosowane przez caty okres realizacji LSR, adekwatnie do potrzeb zwigzanych
naborami wnioskéw oraz realizacjg operacji przez beneficjentow

Konferencje prasowe i notatki dla mediéw — przedstawiciele LGR uczestniczy¢ beda regularnie
w konferencjach prasowych organizowanych dla mediéw oraz przesyta¢ notatki z
najwazniejszymi informacjami dotyczgcymi realizacji LSR.

Narzedzie stosowane przez caty okres realizacji, adekwatnie do potrzeb.

Kampania informacyjno-promocyjna — obejmowac bedzie nasilenie dziatari informacyjno-
promocyjnych poprzez potgczenie w/w narzedzi oraz zamieszczanie reklam prasowych, spoty
radiowe, informacje na regionalnych portalach internetowych, informacje na portalach
instytucji i partnerdw z regionu. Narzedzie stosowane bedzie w kluczowych etapach wdrazania
LSR jakich jak nabory wnioskow, dziatania ewaluacyjne itp.



WSKAZNIKI DZIALAN KOMUNIKACYJNYCH, MONITORING | EWALUACJA NA ROK 2022

Lp. Dziatania Koszt Wskazniki Wartosé w Efekt Czestotliwoéé | Zrédto danych
2022 roku pomiaru

1 Punkt Informacyjny n.d. Liczba osdb 15 Wzrost Biezacy listy obecnosci,
korzystajacych z wiedzy monitoring, notatki
doradztwa w zakresie odbiorcéw | raportowany | specjalistow, karty
ogolnej informacji o doradztwa | miesiecznie doradztwa
wsparciu w ramach LSR
Liczba osdb 12 Wzrost Biezacy listy obecnosci,
korzystajgcych z wiedzy monitoring, notatki
doradztwa w zakresie odbiorcéw | raportowany | specjalistow, karty
przygotowania wniosku doradztwa | miesiecznie doradztwa
Liczba osdb 35 Wzrost Biezacy listy obecnosci,
korzystajgcych z wiedzy monitoring, notatki
doradztwa w zakresie odbiorcéw | raportowany | specjalistow, karty
realizacji operacji doradztwa | miesiecznie doradztwa
Liczba odpowiedzi na 4 Wzrost Biezacy kopie
pytania udzielone wiedzy monitoring, korespondencji
drogg elektroniczng odbiorcéw | raportowany | elektronicznych

doradztwa | miesiecznie
2 Materiaty n.d. Naktad 300 Ogodlna Raportowanie | Zestawienie
informacyjne przygotowanych i promocja miesieczne wykorzystywanych

rozdysponowanych wdrazania materiatéw
materiatéw LSR informacyjnych
promocyjnych

2 Spotkania n.d. Liczba 3 Wzrost Biezacy Listy obecnosci,

informacyjne/szkolenia zorganizowanych wiedzy monitoring ankiety,

spotkan odbiorcéw | po kazdym dokumentacja
informacyjnych/szkolen spotkan spotkaniu fotograficzna




Liczba osdb 48 Biezacy Listy obecnosci,
uczestniczacych w w/w monitoring ankiety,
spotkaniach po kazdym dokumentacja
spotkaniu fotograficzna
Strona internetowa n.d. Liczba odwiedzin 200 Wzrost Biezacy Statystyki
strony internetowe;j wiedzy na monitoring, dotyczgce strony
Srednio na rok temat LSR, | raportowane | www
dziatalnosci | raz na kwartat
LGR
Konferencje prasowe i | n.d. Liczba opublikowanych 2 Wzrost Biezacy Kopie/wydruki
notatki dla mediéw wiadomosci wiedzy na | monitoring, informacji
dotyczacych LSR w temat raportowanie | prasowych
lokalnych mediach wdrazania | raz na kwartat
Liczba przestany 2 LSR Biezacy Kopie przestanych
notatek dla medidw monitoring, notatek
raportowanie
raz na kwartat
Wydarzenie n.d. Liczba wydarzen 3 Promocja Biezacy Notatki osob
promocyjne promocyjnych, na wdrazania | monitoring, uczestniczacych w
ktorych przekazywana LSR raportowanie | wydarzenia
byta informacja dot. raz na kwartat | promocyjnych,
dziatalnosci i wdrazania dokumentacja
LSR fotograficzna
Ogtoszenia prasowe, n.d. Liczba kampanii 1 Promocja Biezacy Kopie ogtoszen,
spoty i audycje informacyjnych wdrazania | monitoring, reklam, spotow,
radiowe, informacje na LSR raportowanie | audycji

lokalnych portalach

raz na kwartat




